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Summary of Opinions
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Google’s Adwords Infringes IPE Patents
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Summary of Opinions

PX 338, pgs. 2‐3

Google’s Adwords Infringes IPE Patents because
its “Quality Score” is based on content and collaborative data.
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Google’s Adwords Infringes IPE Patents
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Adwords Infringes the ’420 Patent

PX 338, pg. 2

Claim 10

“Collaborative feedback data” means “data from system users with similar 
interests or needs regarding what informons such users found to be relevant”
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Google’s Internal Documents Prove Infringement
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Google’s Internal Documents Prove Infringement
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Source Code Includes Content & Collaborative

Bartholomew
Furrow

Q.  What inputs does SmartAds use to train to build a model?

A.  One of the inputs it uses is configuration that we have 
invented for it.  We configure it to learn at a certain rate, to 
learn based on certain facts.  The other major input is 
historical data.  So we give it billions of previous instances of 
users seeing ads and then either clicking on them or not, to 
build, to build the model. 

Q.  Well, assuming that they named 
[“bucketized_query_expanded_creative_cosine_similarity_

no_SW_line_1_2_3”] appropriately and you are correct in 
your interpretation, what is this feature attempting to get 
at?

A.  I would say it’s attempting to get at the textual similarity 
between the query and the creative. 
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Use of Content & Collaborative Filtering For Search Ads
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Use of Content & Collaborative Filtering For Search Ads
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Use of Content & Collaborative Filtering For Search Ads
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Use of Content & Collaborative Filtering For Search Ads
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Use of Content & Collaborative Filtering For Search Ads

PX 22

2005 2009 2010 2011 20122006 20082007

CONTENT

COLLABORATIVE

66 PDX 117



Use of Content & Collaborative Filtering For Search Ads
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Adwords Infringes the ’420 Patent

PX 228, pg. 1, 4

Claim 25

“Scanning a network” means: Looking for or examining items in a network
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Claim 25

“Collaborative feedback data” means “data from system users with similar 
interests or needs regarding what informons such users found to be relevant”
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Adwords Infringes the ’420 Patent
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Claim 25
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Claim 1
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